PIEGADATAIJA JAUTAJUMI

Nolikuma 3.3.4.punkts nosaka, ka Pretendenta finansu piedavajuma noraditajai katras Pakalpojuma
pozicijas cenai ir jablt nemainigai visa liguma (visparigas vienosanas) darbibas laika, neatkarigi no
pasUtijuma apméra. Ligums paskaidrot, ko saprast ar "neatkarigi no pasttijuma apméra"? Vai Sis punkts
nozimé, ka te var bit 5, 6, 10 revizijas un mums tik un ta ir jastrada par 2 reviziju budzetu? Kada bija
doma $1 punkta ieklausanai?

PASUTITAJA ATBILDE

Nolikuma 3.3.4. punkta ietvertas prasibas mérkis ir noteikt nemainigu Pakalpojuma cenu, ko paredzéts
vértét ka vienu no nolikuma 4.3. punkta noteiktajiem kritérijiem. Turklat Sada noteiktas cenas
noteik$anas ir visparpienemta iepirkumos, jo tie ir saistiti ar budZeta planosSanu, piemérojamas
iepirkuma metodes izvéli. Piegadatajs, ka ir pieredze $adu pakalpojumu sniegsana, ir kompetents un
zinoSs par tiem aspektiem, kas var radit dazadus izdevumus, tos ietverot piedavataja cena. Ka art
noradam, ka parmeérigi revizijas apjomi nav planoti, jo Pasititajam nepiecieSama operativa rezultatu
radisana, tacCu tai pat laika nodrosinot to kvalitati.

PIEGADATAIJA JAUTAJUMI

Nolikuma 6.3.punkts nosaka, ka Pretendentam ir janodrosSina piedavatas cenas nemainigums visa
iepirkuma liguma izpildes gaita, neatkarigi no pasitito precu daudzuma. lesp&jama inflacija, tirgus
apstaklu maina vai jebkuri citi apstakli nevar blt par pamatu cenu paaugstinasanai un So procesu raditas
sekas Pretendentam ir japrognozé un jaaprékina, sastadot finandu piedavajumu. Sis punkts péc idejas ir
skaidrs un inflacija, citi lietas saistiba ar nekontroléjamiem faktoriem ir passaprotami, bet kas ir domats
par "Pasitito precu daudzumu"? Vai tas nozimé, ka pieméram vizitkartes makets ieklauj sevi 3 maketu
versijas, bet pieméram, ja Pasititajs vélas vél 8 maketus, tad mums ir jaieklaujas $aja summa? Kada bija
doma aiz i pirma teikuma?

PASUTITAJA ATBILDE

Precizéjam, ka Sis prasibas mérkis ir saistits ar tehniskaja specifikacija aprakstitajiem pakalpojuma
etapiem, kur katra no tiem pretendentam ir jaietver viszs izmaksas. Piedavatas cenas par pakalpojuma
etapiem ir janodrosina pat, ja Pasititajs nepasita pilnigi visu Pakalpojuma apjomu. Petendentam ir
japaredz tikai ar tehniskas specifikacijas prasibu izpildi saistitas izmaksas.

Paredzéetais apjoms aprakstits prasibas. Konkréti par vizitkartém - nav prasits izstradat vizitkartes katrai
CFl noraditai personai, bet gan vizitkartes dizainu. Konkréto amatu, personu vardu un kontaktu nomaina
planota ka atsevisks darbs. Tacu nelielam kontaktu skaitam pretendents var brivi izvéléties ieklaut darba
apjomu ari sava piedavajuma pie attiecigas prasibas izpildes.




,Zimola dizaina un materialu izstrade”, ID Nr. LUCFI 2017/15

PIEGADATAIJA JAUTAJUMI

Cik ilga laika péc iepirkuma dokumentu iesniegSanas planots pazinot par IEmumu? Kads varétu bat laika
posms starp dokumentu iesniegSanu un liguma parakstisanu?

PASUTITAJA ATBILDE

Planots, ka pretendenti tiks izvéléti lidz $.g. 8.septembrim, rezultata noslédzot visparigo vienosanos,
savukart visparigas vienoSanas ietvaros laika posma no $.g. 13.septembrim lidz 6.oktobrim planots laiks
skiCu izstradei.

PIEGADATAIJA JAUTAJUMI

Saskana ar iepirkuma noteikumiem paredzéta LU CFl mdjas lapas dizaina vispdriga caurskatisana.
Visparigi ieteikumi atrai dizaina uzlabosanai LU CFl mdjas lapas (www.cfi.lu.lv) pirmaja lapa konteksta ar
jaunveidojamo Materize. LU CFl mdjas lapas dizaina uzlabojuma mérkis ir izveidot konsekventaku
vizudlo saikni starp Materize un LU CFI. Plasaks LU CFl zimola uzlabosSanas darbs biis atseviska aktivitate
nakotneé. Ta ka LU CFl ir pamata majaslapa, tad saprotam, ka ir limitétas iesp€jas mainit visu dizainu,
kadas lietas més varam mainit konkréti — vai ir kada "Cover" lapa un tad iekslapas, vai arf tikai
background bildi un bannerus?

PASUTITAJA ATBILDE

Saskana ar prasito - pirmas lapas dizains - uzlabojumi pie esosas. Jaunu "landing page" pirmajai lapai
dizainét ST darba ietvaros nav prasits.

PIEGADATAIJA JAUTAJUMI

1) Vai varétu, lidzu, nosaukt hipotétiskus 3-5 piemérus potencialajiem produktiem/materialiem, ko Js
potenciali piedavatu klientiem?

2) Vai varétu, lidzu, iezimét hipotétiskus 3-5 piemérus potencialajiem Jlsu produkta izmantoSanas
veidiem JUsu nakotnes klientu biznesa?

3) Ja iespéjams, lugums iezimét 3 potenciali efektivakos sales kanalus/metodes JUsu planotaja bizness3,
vadoties no JUsu pieredzes.

PASUTITAJA ATBILDE

Plasaka konteksta atbildes var ieglit Materize zimola stratégijas dokumenta (nolikuma 1.14.4 punkts). Ka
piemérus varam minét sekojosas atbildes uz Jisu uzdotajiem jautajumiem.

1) MUsu pamata produkti ir pakalpojumi, ka pieméru varu minét:

¢ uzstikla uzputinatu plano kartinu sastava analizi, kuras laika tiek iegta:
o kartinas virsmas struktira (raupjums, cietiba, noturiba pie pamatnes);



o kartinas optiskas 1pasibas (caurspidigums un atstarosanas dazados spektralos
diapazonos);
o plano kartinu Skérsgriezuma aina, katra slana faze (kristalisks, amorfs), kimiskais sastavs.
infrasarkana starojuma sensora prototipa izveide:
o Silicija pamatnes sagatavosana, zelta elektrodu un aktivo materialu uznesana,
strukturésana ar precizitati 1 mikrometrs (vai 10 nanometri);
o Sensora ievietoSana korpusa;
o Sensora parametru noteikSana (jutiba, spektralais diapazons, atrdarbiba).
Piemaisijumu noteikSana augstas tiribas silicija monokristala.

Katra Sada darba rezultats ir atskaite par paveikto.

2) Misu pakalpojumu izmanto$anas pieméri par pamatu izmantojot augstak pieminétos pakalpojumu

piemérus:

Eksperta slédziens par caurspidigo stikla parklajumu realo sastavu un struktdru, ka ari par taja
esosajiem defektiem, lauj uznémumam saprast célonus un optimizét razoSanas procesu.
Izveidotais infrasarkana starojuma prototips ir izmantojams pirmajas eksperimentalajas
izstradés, ieglta informacija par ta parametriem (salidzinajuma ar tirgl esosajiem), noskaidroti
visi ta razoSanai nepiecieSamie tehnologiskie soli.

Ir ieglta atgriezeniska saite par silicija kvalitati, optimizéts raZzoSanas process un piemaisijumu
mérisanas metodika ir parnesta uz razoSanas procesu.

Kopé€jais uznémumu ieguvums: 3o rezultatu iegiSanai nepiecieSama infrastruktira izmaksa (iegade,

uzturésana un personals) parak dargi, lai uznémums to iegadatos pats tapéc to ir izdevigi izmantot

arpakalpojuma.

3)Uz doto bridi varam identificét Sadus 5 prioritaros kanalus:

tieSa pardosana;

seminari/"darbnicas" ("workshops"), ko pasi organizéjam (ar potencialo un esoso klientu
grupam);

daliba nozares konferencés ar runu un/vai stendu;

klatbltne interneta ("online presence"), ka vizitkarte, ka izzinas avots klientiem kas meklé vai
grib ms iepazit vairak (pieméram, papildus informacijai péc tikSanas vai seminara);

darbs pirms tie$a kontakta izveides).



